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COSA OFFRE IL PID?

Un team di 3 Digital Promoter a
disposizione delle imprese del
territorio per CONSULENZE in azienda
e FORMAZIONE in ambito di doppia
transizione,

dal web marketing,

alle tecnologie 4.0,

alla sostenibilita.
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o PROFILO DELL'ATTIVITA SU
GOOGLE

e SOCIAL MEDIA MARKETING
e SITOESEO

o EMAIL MARKETING

e CYBERSECURITY

o INTELLIGENZA ARTIFICIALE

e COME COMUNICARE LA
SOSTENIBILITA

e BANDO DIGITALIZZAZIONE
e BANDO PER LA TRANSIZIONE




CONTRIBUTO PER LA DIGITALIZZAZIONE

" erogati alle imprese con il AT g
Voucher per la digitalizzazione ’ e
14.0 dal 2017 — \
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IL FLUSSO INTERNO Finanza per le Imprese,

Enterprise European
CASSETTO Network, Export Hub
DIGITALE E SPID :\ PAT Lib

per ottimizzare i tempi
e avere i dati dell'impresa

a portata di mano SERVIZIO

j > NUOVE IMPRESE
Con'l'ribuﬁ per F Orientamento sull’iter da

seguire per sviluppare o
avviare una attivita, analisi di

le PMI prefattibilitar dell'idea
imprenditoriale, informativa
sulle agevolazioni finanziarie
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ma parliamo di Intelligenza Artificiale

e Artificial Intelligence
L 'insieme di studi e tecniche in grado
di riprodurre attivita proprie
dellintelligenza umana

e Machine Learning
Subset delle tecniche di |A che usa
metodi statistici per abilitare le
macchine a migliorare le proprie Machine Learning
capacita tramite 'esperienza

e Deep Learning
Subset del ML che utilizza modelli di
apprendimento basati su reti neurali
artificiali multi livello
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Artificial Intelligence =

Deep Learning
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Dati e Intelligenza Artificiale

| dati grezzi di per sé non
forniscono informazioni, non
hanno valore.

Per trasformali in valore
vanno elaborati e interpretati. ELABORAZIONE
L'Intelligenza Artificiale
permette di analizzare elevate

—1
quantita di dati in un continuo —
processo di “apprendimento”
e miglioramento con il fine di INFEIRlNAAIGIYE CONORBEENZR

di ricavare “informazioni” e
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|A, dati e marketing

DATA DATA DATA
COLLECTION TRANSFORMATION ACTIVATION
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Tipologie di |A

Predittiva

I’analisi dei dati attuali e delle tendenze passate con il

p M I / mé?? il-;a?o ;e;;e —

supporto degli algoritmi permette di anticipare quel g » gl s 3
che & probabile accadra in futuro @ 50 R
Conversazionale Bl e

chatbot che utilizzano grandi volumi di dati per Qi m
riconoscere input vocali o di testo, elaborare =

richieste, comprenderle e generare risposte efficace

in tempo reale = =
e piccole e medie imprese mostrano
Generativa ancora un limitato interesse per la

. ... . . o Generative Al
a partire da semplici richieste (prompt) & possibile
generare testi, immagini, video, ma anche codice
sorgente, per creare contenuti e software
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Dati ottenuti tramite un'elaborazione statistica di
un campione di 542 PMI (dai 10 ai 249 addetti)

dal 1770 la casa delle imprese



