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STRUTTURA DELLA PRESENTAZIONE

Introduzione sociodemografica Danimarca, Svezia, Norvegia

I mercati scandinavi

Il BIO in Scandinavia

Focus food Made in Italy

Focus vino BIO

Come accedere al mercato?



INTRODUZIONE - SCANDINAVIA

La Danimarca: un ponte per la Scandinavia e il Nord Europa

(Norvegia, Svezia, Finlandia, Islanda e Paesi Baltici)



• Il Regno di Danimarca include anche isole

Fær Øer e Groenlandia (Territori autonomi)

 

• PIL procapite elevato (35.150 $), 1^ posto su

180 Paesi nella valutazione del Corruption

Perception Index; 3^ posto al mondo nella

classifica delle migliori nazioni al mondo in cui

aprire una società

               

INTRODUZIONE - SCANDINAVIA



• 3^ Paese meno densamente popolato

d’Europa

• Mercato extra-UE (EFTA, SEE)

• 1^ Indice di sviluppo umano

• 2^ PIL pro capite al mondo

(92.121,40$  2018) 729% della

media mondiale

               

INTRODUZIONE - NORVEGIA



• La Svezia ufficialmente chiamata Regno di Svezia è uno Stato membro dell'Unione Europea, situato

nella penisola scandinava;

• La Svezia è il quinto Stato più esteso dell'Europa politica dopo Russia, Ucraina, Francia e Spagna,

nonché il terzo dell'Unione; 

• La Svezia è una monarchia costituzionale

• L'ingresso nell'Unione europea avvenne il 1º gennaio 1995, no area Euro

• La Svezia è un paese non molto popolato: 10 milioni di abitanti, densità media che sfiora i 23 ab/km²

INTRODUZIONE - SVEZIA



• Il quadro generale economico della Scandinavia è molto positivo e in epoca di

pandemia sanitaria il governo ha investito una crescente liquidità per la crescita delle

imprese

• La qualità delle imprese italiane è molto apprezzata in Danimarca, Svezia, Norvegia e

Finlandia.

• Commerciare con il mondo scandinavo vuol dire attenersi a delle regole precise e  

rispettare le barriere culturali avendo presente che molte società hanno numerosi

giovani alla guida manageriale

• Autorità molto aperte e cordiali nel fornire informazioni, chiarire dubbi, abbattere

burocrazia e fornire documentazione

SCANDINAVIA ED ECONOMIA



Per le imprese è importante comprendere se l’azienda ha le caratteristiche per

accedere a tale mercato e rispettare i meccanismi di fiducia reciproca che

caratterizzano il commercio scandinavo.

Errore da evitare è quello di pensare di poter sempre stipulare un accordo

economico con un unico agente commerciale per tutti i Paesi dell’area 

RISCHIO: inciampare in problematiche di sviluppo del network commerciale sia per

questioni culturali che per la differente regolamentazione giuridica

SCANDINAVIA ED ECONOMIA



IL BIO IN SCANDINAVIA















Italia primo Paese in Danimarca e Norvegia, secondo in Svezia

Progressiva riduzione dello scarto di prezzo rispetto ai vini non

biologici

Secondo il 22% dei consumatori scandinavi, si preferisce il vino

biologico al vino tradizionale al momento dell’acquisto (+ Svezia)

25% del mercato in Svezia (+15% dal 2014)

Veneto prima regione vino bio in Svezia, Toscana regione leader in

Danimarca

IL VINO BIOLOGICO  IN SCANDINAVIA



• Prodotto Made in Italy, ma la sola qualità non basta

• Offerta innovativa

• Packaging accattivante e pratico 

• Adesione alle norma comunitarie 

• Puntualità e affidabilità degli accordi 

•Apertura alle innovazioni

• Rapidità e precisione nelle comunicazioni e nella consegne 

STRATEGIE DI MERCATO



• Paesi informali, liberali e moderni

• Società egualitaria

• Organizzazione piatta (flat) con pochi livelli gerarchici

• Principio di uguaglianza

• Informali /casual

• L'autorità si basa su competenze, abilità e professionalità

BUSINESS CULTURE



• Leadership inclusiva e democratica

• Il processo decisionale è condiviso da tutto lo staff

• Puntualità

• Focus on “making deals”, negoziazione veloce, diretti nel modo di

essere

• Rapidità di risposta, flessibilità, il rispetto delle scadenze ed una

comunicazione facile ed efficace.

• Trasparenza negli scambi crea una relazione d’affari duratura

BUSINESS CULTURE



• Liste di contatti

• Attività di marketing

• Organizzazione di incontri B2B con controparti

commerciali

• Eventi promozionali, workshop B2B

• Fiere settoriali

• Digitalizzazione: B2B online, nuovo modo di concepire

fiere, iniziative promozionali e incontri di affari

COME ACCEDERE AL MERCATO?



Q&A



GRAZIE 

PER L'ATTENZIONE!
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