
Italian Chamber of Commerce 
in Singapore

THE PLATFORM FOR YOUR BUSINESS IN 

SOUTHEASTASIA



Servizi

Business Development

1 Ricerche di Mercato

2 Studi di fattibilita’

3 Fiere e Convegni

4 Missioni Commerciali

5 Business Partner Matching (B2B)

6 Other Services

Legale e Tassazione
Traduzione documenti
Relocation
Logistica
Service Office



Servizi

Marketing Services

1 Supporto Marketing

2 Organizzazione Eventi

Networking Events

Promotional Events

3 Attivita’

Workshops Seminari

Presentazione Paese

Business Delegations

Pubblicazioni

Lobbying

Training



Servizi

Institutional Activities

1 Coordinamento con le 

Istituzioni Italiane e locali

2 Comitati Industriali



DMD, 2.08% SPM, 13.54%
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SINGAPORE



PIL 2021 +7.2%

Reddito pro-capite: USD 60K

PIL 2021 +3.6%

Reddito pro-capite: USD 4K

PIL 2021 +3.1%

Reddito pro-capite: USD 10K



Export Italiano verso Singapore

➢Singapore e’ il 1’ mercato di

destinazione dell’export Italiano in

ASEAN;

➢Italia e’ il 19’ fornitore Mondiale e 3’
tra I Paesi UE;

➢Nel 2021 le esportazioni verso

Singapore sono aumentate del

16.9% rispetto al 2020 (+7.3%

rispetto al 2019);

Apparecchi Elettrici
24%

Meccanica Strumentale
23%

Estrattiva 
10%

Chimica
9%

Altri consumi
7%

Mezzi di trasporto
5%

Metalli
4%

Alimentari e bevande
4%

Altri investimenti
4%

Altro 
10%



E-Commerce in 
SEA

Secondo il We Are Social Report, I 

cittadini del Sud Est Asiatico

spendono in media 3.9 ore al 

giorno utilizzando il loro

smartphone (con punte di 4.3 ore 

in Indonesia), in USA le ore 

giornaliere spese sono 2.2 mentre

in Giappone 1.3.



E-Commerce in 
SEA

Uno studio dall’azienda Bain & Co,

svolto in collaborazione con

Temasek e Google, ha stimato che

entro il 2025 i Digital Consumer

nella Regione ASEAN

spenderanno tre volte quello che

spendono oggi, passando quindi

da una spesa media di US$125, a

US$390 entro il 2025.

Nel 2015 i Digital Consumer

nell’Area ASEAN erano 90 milioni,

nel 2019 aumentarono a 360

milioni e nel 2020 sono arrivati a

400Mln



ECOMMERCE

Nel 2021 gli utenti internet nel SEA 

sono aumentati di 40 Mln

Ad oggi la penetrazione internet nel

SEA e’ del 75%

8 su 10 internet users hanno fatto

almeno un acquisto online almeno

una volta

Il 47% degli acquisti online e’ 
diretto verso il settore

agroalimentare
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