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THE BIG PICTURE

Non e una crisi economica
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LA DISCONTINUITA’
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IL NUOVO MODO DI PENSARE IL CIBO
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FOCUS
Italian Food & Wines
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1st Country in the world for food and wine:
299 PDO, PGl and STG products (2017)
4.816 traditional regional specialties (2017)
48,8 hectoliters of wine produced (mn, 2015)

2nd Country in the world by number of Michelin starred

restaurants:
343 (2017)

The most imitated food industry in the world
6,3bn estimated revenues by the Italian Sounding (2017)

1st Country in the world for farmhouse and rural tourism:
18.771 facilities (2017)

SOURCE: ISMEA. FOND.QUALIVITA, EURISPES, 2018
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IL NOSTRO EXPORT FOOD & WINE NEL MONDO

Germania Francia Regno Unito Svizzera Paesi Bassi
(€4,9mld, 15,7%) (€3,5mld, 11%) (€2,9 mid, 10%) (€1,2mld, 3,7%) (€1,1 mld, 3,4%)
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: Spagna Austria Belgio Polonia Grecia

: (€1,1 mid, 3,4%) (€0,9 mdl, 2,9%) (€0,9 mid, 2,9%) (€0,5mid, 1,7%) (€0,5mid, 1,7%)
L
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Russia
(€0,4mid, 1,2%)

O

Canada
(€0,7 mid, 2,4%)

H

Stati Uniti >
(€3,7 mid, 11,9%)
Africa Gia
ppone
(€0,8mid, 2,5%) (€0,9 mid, 2,9%)

America centro-
meridionale

W > 10%

B 1%

Australia
(€0,5mid, 1,5%) v

SOURCE: AMBROSETTI on ISTAT, 2017
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IL SIGNIFICATO DI QUALITA’

SICUREZZA
ORIGINE
PIACEVOLEZZA SALUBRITA’
NATURALITA’

SOURCE: UNICATTOLICA PIACENZA, SAPIENZA, 2017
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FARE MERCATO
Una partita sofisticata

LA SAPIENZA
UNIVERSITA DI ROMA



LA TRASFORMAZIONE INTELLETTUALE DEL CIBO

DESIRE
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IL CASO DEL CAFFE’
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IL CAFFE’ FRA DUE SPINTE CONTRAPPOSTE

40%

60%
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FARE MERCATO
Le regole di base
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Non mangiamo per
ma per

La fame e relativa ai bisogno
L'appetito e relativo al desiderio
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Il mercato e
Va acceso e alimentato

Il mercato si fa con un’offerta di valore (legna), la
conoscenza della sua esistenza (innesco) e la distribuzione
(ossigeno)

Per alimentarlo, si innova (aggiungere legna) e consolidano
fiducia e autorevolezza
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SO WHAT?
La storiella insegna che ...
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TALENTO E SUDORE
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GRAZIE

alberto.mattiacci@uniroma..it
www.albertomattiacci.it

T. @albertomtx
L. alberto mattiacci
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